
 

Marketing für Praktiker  
Seminarreihe für Spargel- und Erdbeererzeuger 
mit Direktvermarktung 

 

 

Referentin 
 
Mechthild Högemann 

Dipl. Ing. agr. (FH) mit praktischer Erfahrung 
in der Direktvermarktung 
 
Seit 1989 bei Produkt + Markt, Gesellschaft 
für Marktforschung, Marketingberatung und 
Kommunikation (seit 2003 bei Produkt + 
Markt, Agribusiness Consulting, Wallenhorst) 
 
Projektleitung für Direktvermarktung, andere 
Einkommenskombinationen und Regional-
vermarktung. 
 

Beratungsschwerpunkte, Standortanalysen und 
Absatzpotentialsberechnungen 

 Stärken- Schwächen-Analysen sowie Optimierungskonzepte  

 Entwicklung von Marketingstrategien und- konzepten 

 Entwicklung von Kommunikationskonzepten: Logos,  
Werbemittel, Internetauftritt 

 Gestaltungskonzepte für Hofläden 

 Seminare und Workshops zu allen Themen der Direkt- und  
Regionalvermarktung  

 

 Meine Werbung auf dem Prüfstand  
 Startklar für die Saison 2011 

19.10.2010 

Mein Hofprospekt und Internetauftritt  
Umsatzbringer oder Kundenkiller? 

20.10.2010 

Wie Ihr Hoffest ein Erfolg wird  
Gute Planung ist die halbe Miete 

07.12.2010 

Mehr Umsatz durch erfolgreiche Verkaufsgespräche  
Wie wird man ein Top- Spargel- und Erdbeer-Verkäufer? 

16.02.2011 

Warenpräsentation mit System und Pfiff  
Einkaufserlebnisse gestalten und den Umsatz in Schwung bringen 

01.03.2011 

 

Seminar 

 
 
Produkt + Markt Agribusiness 
Consulting GmbH 

Otto-Lilienthal-Straße 1,  
49134 Wallenhorst 
Tel.: 05407 / 8158-0;  
Fax: 05407 / 8158-22 
mechthild.hoegemann@ 
pm-agribusiness.de 
www.pm-agribusiness.de 

 
Organisation 

 
 
Verband Süddeutscher 
 Spargel- und  
Erdbeeranbauer e.V.  
 
Werner-von-Siemens-Str. 2-6  
Gebäude 5161  
76646 Bruchsal  
Tel.: 07251/3032080  
Fax: 07251/3032095  
schumacher@vsse.de  
www.vsse.de    

 
Anmeldung  

VSSE Geschäftsstelle 
Zeiligstraße 6 
76694 Forst 
Tel.: 07251 / 989343 
Fax: 07251 / 301888 
weber@vsse.de 

 

 

mailto:schumacher@vsse.de
http://www.vsse.de/


 

 
Startklar für die Saison 2011 

Meine Werbung auf dem Prüfstand

 
 
Programm 

 Einstieg: Logo-Check: Passt mein Logo (noch) zu meinem Betrieb? 
Wie kann ich die Werbewirkung prüfen? 

 Schilder: Hofschilder, Hinweisschilder und vor allem die  
Beschilderung von Verkaufsständen sind noch immer  
Kundenkiller Nr. 1.  
Welche Lösungen sind effektiv? 

 Fahrzeugbeschriftung: sinnvoll für das Saisongeschäft? 

 Anzeigen: Wird meine Anzeige tatsächlich gelesen? Wie schaffe ich 
mehr Aufmerksamkeit für meine Anzeigen?  
Mediaanalyse: Wo schalte ich meine Anzeige:  
Tageszeitung oder kostenlose Stadtblätter?  
Wie finde ich das richtige Medium bei begrenztem Werbeetat? 

 Etiketten: Wie ansprechende Etiketten den Umsatz deutlich steigern. 

 Weitere Werbemittel: Fahnen, Preisschilder, Gutscheine, Speise- und 
Getränkekarten etc. ς was sollte man bedenken? 

 Konzept-Check: Was muss ich bei der Erstellung eines durchgängig 
gestalteten Werbekonzeptes beachten?  

 Etat-Check: Wie plane ich meinen Werbeetat?  

 

 

Nutzen 

Erfolgreiche Direktvermarkter haben es längst erkannt: Entscheidend ist 
heute nicht nur eine Produktionsoptimierung, sondern auch eine  
Optimierung der Vermarktung. Daran hat die Werbung einen  
bedeutenden Anteil. Viele Direktvermarkter tun sich schwer mit diesem 
Thema oder gehen zu sorglos damit um. Allein durch ein falsch 
konzipiertes Straßenschild entstehen täglich Umsatzverluste.  
Anzeigen in der Arbeitsspitze kurz vor Redaktionsschluss getextet sind 
selten erfolgreich. 

Das Seminar ist Praxis pur. Die Teilnehmer lernen (ausschließlich anhand 
von Werbebeispielen aus der Direktvermarktungsbranche), typische  
Werbefehler zu vermeiden. 
 

Bitte bringen Sie Ihre Werbemittel mit.  
Auf Wunsch besteht die Möglichkeit, diese aus Marketingsicht zu  
diskutieren.  

 

 

Dienstag, 
 19. Oktober  2010 

 

Ort 

Hotel Villa Medici 
Waldparkstraße 20 
76669 Bad Schönborn 
Tel.: 07253 / 98710 
www.hotel-villa-medici.de 

 

Zeitrahmen 
 
09:30 Uhr  Begrüßungs- 
                          Kaffee 
10:00 Uhr   Erster Teil 
12:30 Uhr  Mittagspause 
ca. 13:30 Uhr  Zweiter Teil 
ca. 15:00 Uhr  Kaffeepause 
ca. 17:30 Uhr  Seminarende 

 

Preis 

140,- ϵ ŦǸǊ ±{{9-Mitglieder 
inkl. MwSt. 

180,- ϵ ƛƴƪƭΦ aǿ{ǘΦ 
für Nichtmitglieder 
 
Im Preis enthalten sind 
außerdem Seminarunterlagen, 
Mittagessen, Pausenverpflegung  
und Arbeitsmaterialien 

 

 

 

 



 

 

Umsatzbringer oder Kundenkiller? 

Mein Hofprospekt und Internetauftritt 

 
 

Programm: 

 Das Konzept: 
Was soll der Kunde über Ihren Betrieb erfahren?  
Was interessiert ihn wirklich?  
Wie erreiche ich, dass alle Seiten gelesen werden.  
Erkenntnisse aus der Werbewirkungsforschung nutzen. 

 Der Text: 
Selber texten, aber wie?  
Vom Rohtext zum Reintext: Wie mache ich den Leser neugierig? 
Wie sage ich es kürzer, treffender, lebendiger? 

 Die Gestaltung: 
Fotos und deren Werbewirkung. Harmonie von Farben und Schriften. 
Wie vermeide ich typische Gestaltungsfehler? 

 Ein Blick in die Praxis: 
Zahlreiche Beispiele von Prospekten und Internetseiten untermauern 
das Seminar. 

 Der eigene Werbe-Check: 
Es besteht die Möglichkeit, beispielhaft eigene Hofprospekte und  
Internetseiten unter dem Gesichtspunkt ihrer Werbewirkung zu  
diskutieren. 

 

Nutzen 

Viele Web-Auftritte und Prospekte schrecken potenzielle Neukunden ab, 
anstatt sie zu interessieren. 

Wussten Sie, dass die Einzelseiten eines Falt-Prospektes entlang eines 
bestimmten Blickverlaufs gelesen werden, den Sie bei der Entwicklung 
Ihres Hofprospektes berücksichtigen sollten?  
Kennen Sie die 6 Schritte zum erfolgreicheren Werbetext? 

Die Teilnehmer lernen ausschließlich anhand von Werbebeispielen aus der 
Branche ihren eigenen Werbeauftritt richtig einzuschätzen (wo stehe ich 
im Branchenvergleich?). Sie erhalten das Rüstzeug, werbewirksamer zu 
texten. 

Teilnehmer, die bereits im Internet werben, lernen, die Werbewirkung 
Ihrer Webseiten objektiv zu beurteilen. Diejenigen, die einen Internet-
auftritt planen, erhalten wertvolle Tipps, worauf sie bei der Entwicklung 
und Gestaltung achten sollten. 

Die Themen werden losgelöst von technischen Details behandelt.  

Im Blickfeld steht die Werbewirkung aus der Sicht des Lesers.  

 

 
 
Mittwoch, 
 20. Oktober 2010 

 

Ort 

Hotel Villa Medici 
Waldparkstraße 20 
76669 Bad Schönborn 
Tel.: 07253 / 98710 
www.hotel-villa-medici.de 

 

Zeitrahmen 
 
09:00 Uhr  Begrüßungs- 
                          Kaffee 
09:30 Uhr   Erster Teil 
12:30 Uhr  Mittagspause 
ca.13:30 Uhr  Zweiter Teil 
ca. 15:00 Uhr  Kaffeepause 
ca. 16:30 Uhr  Seminarende 

 

Preis 

140,- ϵ ŦǸǊ VSSE-Mitglieder 
inkl. MwSt. 

180,- ϵ ƛƴƪƭΦ aǿ{ǘΦ 
für Nichtmitglieder 
 
Im Preis enthalten sind 
außerdem Seminarunterlagen, 
Mittagessen, Pausenverpflegung  
und Arbeitsmaterialien 

 

 

 

 

 



 

 
Gute Planung ist die halbe Miete 

Wie Ihr Hoffest ein Erfolg wird

 
 
 

Programm 

 Planungshilfen zum organisatorischen Ablauf 

 Bewährte Aktionsideen 

 Welche Werbemittel sind geeignet? 

 Gestaltung von Anzeigen, Handzetteln und Plakaten für ein Hoffest 
(dargestellt anhand von Beispielen) 

 Wirksame Pressearbeit 

 Wie schaffe ich es, einen redaktionellen Beitrag zu bekommen? 

 Welche Informationen benötigt die Presse zu welchem Zeitpunkt? 

 Gestaltung eines Pressetextes - was ist zu beachten? 

 Ist eine Kundenbefragung auf dem Hoffest sinnvoll? 

 Erfolgskontrolle 

 

 

Nutzen 

In diesem Seminar lernen die Teilnehmer ihr Hoffest selbst professionell zu 
planen und erhalten zahlreiche Anregungen und Ideen von bewährten 
Aktionen. 

Hinsichtlich der Werbung wird insbesondere die Erstellung einer  
werbewirksamen Pressemeldung thematisiert. 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

 

 

Dienstag, 
 07. Dezember 2010 

 

Ort 

Hotel Villa Medici 
Waldparkstraße 20 
76669 Bad Schönborn 
Tel.: 07253 / 98710 
www.hotel-villa-medici.de 

 

Zeitrahmen 
 
09:30 Uhr  Begrüßungs- 
                          Kaffee 
10:00 Uhr   Erster Teil 
12:30 Uhr  Mittagspause 
ca.13:30 Uhr  Zweiter Teil 
ca. 15:00 Uhr  Kaffeepause 
ca. 16:30 Uhr  Seminarende 

 

Preis 

140,- ϵ ŦǸǊ ±{{9-Mitglieder 
inkl. MwSt. 

180,- ϵ ƛƴƪƭΦ aǿ{ǘΦ 
für Nichtmitglieder 
 
Im Preis enthalten sind 
außerdem Seminarunterlagen, 
Mittagessen, Pausenverpflegung  
und Arbeitsmaterialien 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Wie wird man ein Top- Spargel- und Erdbeer-Verkäufer? 

Mehr Umsatz durch erfolgreiche  
Verkaufsgespräche 

 
 

Programm 

Rahmenbedingungen für ein erfolgreiches Verkaufsgespräch 

 Die Wirkung der Person 

 Was verrät die Körpersprache? 

 Die Wirkung der Sprache 

 Wie gutes Zuhören den Umsatz steigert 
 

 
Wie sage ich es meinem Kunden?  
 

 Was ist bei der Gesprächseröffnung zu beachten? 

 Wer fragt, führt:  
Kundenwünsche ermitteln und zielorientiert erfüllen 

 Überzeugend argumentieren:  
Die richtigen Worte helfen, mehr zu verkaufen 

 Was ist bei der Preisdiskussion zu beachten? 

 Wie erzielt man Zusatzverkäufe? 

 Der letzte Eindruck bleibt: Kaufabschluss und Verabschiedung  

 Das Interesse der Kunden nutzen: Wie gehe ich mit Einwänden um? 

 Welche Möglichkeiten habe ich, auf Reklamationen zu reagieren? 
 

Exkurs: Wie wirke ich am Telefon? Wichtige Tipps für kundengerechtes 
Telefonieren. 

 

Nutzen 

Schöne Läden sind gut, gute Verkäufer sind besser. Im unmittelbaren  
Kundenkontakt liegen oft unerkannte Umsatzreserven.  
Das Seminar vermittelt zahlreiche Techniken und Tipps zum richtigen  
Umgang mit den Kunden. Die Inhalte sind auf die Verkaufssituationen in 
der Spargel- und Erdbeervermarktung abgestimmt. 
Es gibt genügend Raum, typische Kundenfragen und die fachlich wie  
verkaufspsychologisch sinnvollen Antworten zu diskutieren. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mittwoch, 
 16. Februar 2011 

 

Ort 

Hotel Villa Medici 
Waldparkstraße 20 
76669 Bad Schönborn 
Tel.: 07253 / 98710 
www.hotel-villa-medici.de 

 

Zeitrahmen 
 
09:30 Uhr  Begrüßungs- 
                           Kaffee 
10:00 Uhr   Erster Teil 
12:30 Uhr  Mittagspause 
ca.13:30 Uhr  Zweiter Teil 
ca. 15:00 Uhr  Kaffeepause 
ca. 16:30 Uhr  Seminarende 

 

Preis 

140,- ϵ ŦǸǊ ±{{9-Mitglieder 
inkl. MwSt. 

180,- ϵ ƛƴƪƭΦ aǿ{ǘΦ 
für Nichtmitglieder 
 
Im Preis enthalten sind 
außerdem Seminarunterlagen, 
Mittagessen, Pausenverpflegung  
und Arbeitsmaterialien 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
Einkaufserlebnisse gestalten und den Umsatz in Schwung bringen 

Warenpräsentation mit System und Pfiff

 
 

Programm 

Teil 1: Professionelles Basiswissen   

 Warenpräsentation mit System: Mehr Strategie in den Hofladen 
- Was gehört wohin? 
- Regeln einer professionellen Warenpräsentation 
- Aktionsplanung: Warenpräsentation im Wechsel der  

  Saison/Jahreszeit 

   Aktionsthemen emotional präsentieren 
- Pfiffige Dekoideen ς einfach, kostengünstig, aber wirkungsvoll 
- Verkaufsförderung: Produktstory & Produktpass 

(untermauert mit zahlreichen Fotos aus der Direktvermarktungspraxis) 
    

¢Ŝƛƭ нΥ tǊŀƪǘƛǎŎƘŜ ¦ƳǎŜǘȊǳƴƎ α[ŜŀǊƴƛƴƎ ōȅ ŘƻƛƴƎά 

 Aktionsflächen zum ThŜƳŀ α{ǇŀǊƎŜƭ ǳƴŘ 9ǊŘōŜŜǊŜƴά ƛƴ  
Gruppenarbeit 

 Kleine Präsente mit großer Wirkung (Einzelarbeit): 
α{ŎƘƛŎƪ ϧ ǎŎƘƴŜƭƭ ǾŜǊǇŀŎƪǘ ς Ƴƛǘ ǇŜǊǎǀƴƭƛŎƘŜǊ bƻǘŜά 

 
Nutzen 
Kunden lassen sich heute nicht mehr durch die reinen Produkte zum Kauf 
ǾŜǊŦǸƘǊŜƴΣ ǎƻƴŘŜǊƴ ŘǳǊŎƘ αLƴǎȊŜƴƛŜǊǳƴƎŜƴ Ǿƻƴ ¢ƘŜƳŜƴǿŜƭǘŜƴάΣ ŘǳǊŎƘ ŘƛŜ 
sie emotional angesprochen werden, länger verweilen und nachweislich 
mehr einkaufen. 
 
5ŜǊ ǾƛŜƭ ȊƛǘƛŜǊǘŜ α9ǊƭŜōƴƛǎŜƛƴƪŀǳŦά ŀǳŦ ŘŜƴ IǀŦŜƴ ƛǎǘ ƭŜƛŘŜǊ ƻŦǘ ŜǊƴǸŎƘǘŜǊƴŘΥ 
Eine gut sortierte Spargeltheke mit uneinheitlichen Plakaten an der Wand, 
Erdbeerschalen auf Tischen, Wein und Konfitüre im Regal. Sauber,  
ordentlich, praktisch. Aber wie lange kann die Direktvermarktung dem 
Handel so noch standhalten, der immer neue Anstrengungen unternimmt, 
²ŀǊŜ αōǳŎƘǎǘŅōƭƛŎƘ ƛƴ {ȊŜƴŜά Ȋǳ ǎŜǘȊŜƴΦ 
 
Bringen Sie frischen Wind in Ihre Präsentation. Ziel dieses Seminares ist  
αǎƻ ǿŜƴƛƎ ¢ƘŜƻǊƛŜΣ ǿƛŜ ƴǀǘƛƎΣ ǎƻ ǾƛŜƭ tǊŀȄƛǎΣ ǿƛŜ ƳǀƎƭƛŎƘΦ Lƴ ƪƭŜƛƴŜƴ  
Gruppen werden die Teilnehmer von einer Marketingexpertin und einer 
professionellen Dekorateurin/Floristin fachlich begleitet. Der praktische 
Teil findet in einem Hofladen statt. 
 
Bitte mitbringen 
Verschiedene Produkte aus Ihrem eigenen Hofladen, die Sie gerne  
verpacken oder aufwerten möchten, eine Schere, Verpackungsmaterial, 
das Sie üblicherweise verwenden (bitte auch etwas stabile Pappe).  
Erfahren {ƛŜΣ ǿŀǎ {ƛŜ ŘŀǊŀǳǎ αȊŀǳōŜǊƴά ƪǀƴƴŜƴΣ ƻƘƴŜ ƴŜǳŜǎ aŀǘŜǊƛŀƭ  
einkaufen zu müssen. Zahlreiche weitere Ideen werden im Seminar  
ergänzt. Denken Sie an einen Fotoapparat, damit Sie die weit über 30  
Verpackungsideen und die Aktionsflächen auch in Ihrem Hofladen  
umsetzen können. 
 

 

 

Dienstag, 
 01. März 2011 

 

Ort 

Treffpunkt: 
Landgasthof Hirsch 
Hauptstraße 28 
76549 Hügelsheim 
Tel.: 07229/ 2255 
www.hirsch-huegelsheim.de 

Seminarort: 
Hofladen Huber 
Hauptstraße 62 
76549 Hügelsheim 

 

Zeitrahmen 
 
09:00 Uhr  Begrüßungs- 
                          Kaffee 
09:30 Uhr   Erster Teil 
12:30 Uhr  Mittagspause 
ca.13:30 Uhr  Zweiter Teil 
ca. 15:00 Uhr  Kaffeepause 
ca. 16:30 Uhr  Seminarende 

 

Preis 

240,-ϵ ŦǸǊ ±{{9-Mitglieder 
inkl. MwSt. 

280,- ϵ ŦǸǊ bƛŎƘǘƳƛǘƎƭƛŜŘŜǊ 
inkl. MwSt. 
 
 
Im Preis enthalten sind 
außerdem Seminarunterlagen, 
Mittagessen, Pausenverpflegung  
und Arbeitsmaterialien 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Anreise mit der Bahn  
 
Zielbahnhof: 
Bad Schönborn-Kronau,  
dann mit Bus Nr.  
132 Richtung  
Östringen, Mühlhausener  
Straße. Nach ca. 6 min.  
erreichen Sie die  
Bus-Haltestelle  
Kurpark in  
Bad Schönborn.  

 
Anreise mit dem Auto 
 
Autobahn A5 
Ausfahrt 41, Kronau, 
Richtung Kronau /  
Bad Schönborn 
Folgen Sie der L555 und  
B292 für 6km. Biegen Sie  
nach 6km links ein  
(Schild Bad Schönborn) 
Nach 700m finden Sie uns  
auf der linken Seite 
 
 
Adresse für das Navi: 
 
Hotel Villa Medici 
Waldparkstraße 20 
76669 Bad Schönborn  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
Vorbehalt: 
Bei zu geringer Teilnahme  
werden einzelne Seminare  
nicht stattfinden können. 

Anmeldung 

 

Seminar 
Bitte ankreuzten 

Gebühr/Person  
(für VSSE-

Mtiglieder) 

Datum 

 Meine Werbung auf dem Prüfstand  
Startklar für die Saison 

140, - ϵ 
  inkl. MwSt. 

19.10.10 

 
Mein Hofprospekt und Internetauftritt  
Umsatzbringer oder Kundenkiller? 

140, - ϵ 
  inkl. MwSt. 

20.10.10 

 

 

Wie Ihr Hoffest ein Erfolg wird  
Gute Planung ist die halbe Miete 

140, - ϵ 
  inkl. MwSt. 

07.12.10 

 
Mehr Umsatz durch erfolgreiche Verkaufsge-
spräche Wie wird man ein Top- Spargel- und 
Erdbeer-Verkäufer? 

140, - ϵ 
  inkl. MwSt. 

16.02.11 

 
Warenpräsentation mit System und Pfiff  
Einkaufserlebnisse gestalten und den Umsatz 
in Schwung bringen  
(Seminarort:76549 Hügelsheim) 

240, - ϵ 
inkl. MwSt. 

01.03.11 

Vorname, Nachname  

Straße, Hausnummer  

PLZ, Ort  

Telefonnummer  

Die Seminare können einzeln oder als Seminarreihe gebucht werden. 
Teilnehmer/innen, die alle Seminare buchen, erhalten einen Rabatt von 10%. 

          Kein Mitglied: Seminarteilnehmer, die kein VSSE- Mitglied sind, erhalten eine  
          Rechnung  zzgl. einer Bearbeitungsgebühr von 40,-ϵ ƧŜ Seminarteilnahme. 

         VSSE- Mitglied: Ich ermächtige hiermit den VSSE einmalig den Betrag für die 
         oben gewählten Seminare von meinem Konto abzubuchen. 
 

 

 

Unterschrift, Datum 

Bei Stornierung wird eine Bearbeitungsgebühr von 30,-ϵ ōŜǊŜŎƘƴŜǘΦ  
Bei einem kurzfristigen Rücktritt (drei Wochen vor Veranstaltungsbeginn) wird die  
gesamte Teilnehmergebühr erhoben.  
 

Die Seminarplätze sind auf max. 18 Personen/Seminar begrenzt  
und werden nach Eingangsdatum der Anmeldung vergeben.  
Bitte melden Sie sich daher möglichst frühzeitig an! 


